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RUSZA NA POMOC

Dyskretne, nienarzucajace sie |

obrandowanie sklepow to jedno IF
dhtarcnomin

z zatozen wtascicieli Gildii
ZAPRASZAMY

Ponledzinlok: Pigtek  7.00-22.00

GILDIA
Adres:

Liczba sklepow:

2

Powierzchnia sklep6w:

Formy sprzedazy:

HIYEZIIT M 93IS

Sto sklepdw w rok od powstania — to bilans
Gildii, nowej polskiej grupy handlowe).

— Ekspansja dopiero przed nami

— zapowiada operator sieci z Mazowsza.

Lasieq:

Gtéwni dostawcy:

ildia to wspélna inicjatywa doswiadczonego detali-
sty i dystrybutora. W polowie ub.r. powolali ja wha-
Sciciele warszawskiej sieci supermarketéw Dom

Handlowy ,, Tarchomin” (cztery sklepy w dzielnicy Biatote-
ka) oraz hurtowni spozywczej Marpol z Wolomina.

wplyw na to, jak dziatamy. Stuchamy gloséw wszystkich
— podkresla dyrektor ds. rozwoju sieci.

Najwickszy przyrost placéwek nastapit na przelo-
mie 2014/2015 r. Ostatnio do Gildii przystapita warszaw-

ska sie¢ siedmiu sklepéw Pelcowizna. Trwaja zaawansowane

.. . . . . Wspoizatozy- . . . . . .
— Zalozyciele dostrzegli potrzebe stworzenia bezpiecznej  cielem sieci rozmowy z kolejnymi lokalnymi strukturami detalicznymi.
przystani dla przyszlosci polskiego handlu — wyjasnia Pawet ~ Gildia jest Koniec roku zarzad sieci chce zamkna¢ liczba 150 sklepéw.
X X o / . R wiasciciel . . , P
Zebrowski, dyrektor ds. rozwoju sieci. Podkresla on, ze Gil-  pomew — Konsolidacja handlu to proces, ktérego juz si¢ nie da
dia nie zamierza walczy¢ z zachodnim kapitatem (,bo to wal- H_I?NdiiOWYCE] zatrzyma¢ — uwaza Pawel Zebrowski. — Nie ma co ukrywa¢,
»larchomin

ka z wiatrakami”), a jedynie sprébowac zréwnowazy¢ jego
wplyw na polski handel, szczeg6lnie maloformatowy. Chee
to osiagna¢ poprzez wsparcie niezaleznych detalistow w ich
dziatalnosci, ale bez odbierania tozsamodci i niezaleznosci.
— Dla 0s6b z tzw. malego handlu jest to bardzo waine, dla-
tego od naszych partneréw nie wymagamy zmiany nazwy,
a jedynie poinformowania na szyldzie czy witrynie, ze jeste-
$my ich partnerem handlowym — podkresla Zebrowski.

NA LEWO PATRZ

W ciagu zaledwie roku od powstania sie¢ zbudowata portfo-
lio skfadajace sie ze stu placéwek. — Nie jeste$my franczyza,
dzialamy na zasadach partnerstwa. U nas kazdy detalista ma

Zdjecia: Katarzyna Pierzchata, Gildia



Zalezy nam na stworzeniu organizacji z aktywnymi

ze pojedynczym sklepom bedzie cigzko przetrwaé na rynku.
Ratunkiem jest przystapienie do zorganizowanych strukeur,

chociazby takiej jak nasza — dodaje.

Wigkszos¢ sklepéw wspéttworzacych Gildie dziata po pra-

wej stronie Wisly. Grupa nie ogranicza si¢ tylko do terenu

Warszawy, swoje struktury
buduje takze w okolicznych
miejscowosciach, m.in. w Jé-
zefowie, Wolominie, Radzy-
minie, Zabkach.

Oferte kieruje zar6wno do
mniejszych, jak i wickszych
sklepdw. Juz teraz ma placow-
ki w czterech kategoriach: su-
permarkety i obiekty
powyzej 150 mkw., o sali
sprzedazy  70-150  mkw,
w przedziale 40-70 mkw. oraz
specjalistyczne (np. migsno-
-wedliniarskie, alkoholowe).
Do grupy naleza sklepy z réz-
norodng  organizacja
sprzedazy (samoobstuga, ob-
stuga mieszana lub tylko zza
lady).

Dyrekror ds. rozwoju sieci
podkresla, ze propozycja
wspdlpracy z Gildia skierowa-
na jest do tych detalistéw, ked-
rzy sa otwarci na wspdlne
dzialanie i rozwdj w ramach
grupy. — Nie nastawiamy si¢
na rozwdj ilosciowy. Zalezy
nam na stworzeniu organizacji
z aktywnymi uczestnikami,
zaangazowanymi we wspdlny
projekt, oczywiscie wiarygod-
nymi finansowo — thumaczy
Pawet Zebrowski.

W Gildii nie ma zadnych
oplat za uczestnictwo. Part-
ner w zamian za mozliwos¢
korzystania z materiatéw
POS, wsparcia koordynato-
ra sieci oraz warunkéw han-
dlowych wynegocjowanych
dla grupy zobowiazuje si¢ do
aktywnego uczestnictwa we

sali

REKLAMA

uczestnikami, zaangazowanymi we wspolny projekt

PAWEt. ZEBROWSKI, dyrektor ds. rozwoju sieci Gildia

CZESTO WYGRYWAMY Z DYSKONTAMI

Na obecnym etapie rozwoju grupy jej zarzadzajacy skupiaja
sie na negocjacjach handlowych z producentami/dystrybuto-
rami. — Dla klienta nadal najwazniejsza jest cena, cho¢ coraz
wazniejsza staje si¢ tez jako$¢ obstugi — przyznaje nasz roz-

SOBIESKI

SW

ZLOTY |

WYBIERZ

Tylko teraz do Sobieski Vodka 500 ml
50 ML WODKI SMAKOWEJ W PREZENCIE

SMAK PRAWDZIWEJ WODKI

0J SHAK

SOBIESKI

wszystkich akcjach organizowanych pod jej szyldem oraz
do umieszczenia informacji w swoim sklepie o fakcie

wspOlpracy z siecia.

méwca. — Swoimi dziataniami
chcemy udowodni¢, ze w lo-
kalnych sklepach weale nie jest
drogo. Czgsto cenami wygry-
wamy z dyskontami, ktdre
zbudowaly sobie wizerunek ta-
nich sklepéw — podkresla Ze-
browski.

Efekty centralnych dziatan
s3 komunikowane klientom
sklepéw poprzez plakaty i ulot-
ki z promowanymi produkta-
mi. Co dwa tygodnie sie¢
drukuje 8 tys. egzempla-
rzy 8-stronicowych ulotek re-
klamowych (na kazdej stronie
po kilka-kilkanascie produk-
t6w), 150 plakatéw z akcjami
ogélnospozywezymi oraz 100
posteréw z atrakcyjna ceng piw.
— Nabiat, alkohole i dzial mie-
sno-wedliniarski sa dla nas klu-
czowe przy konstruowaniu
oferty promocyjnej — przyzna-
je Zebrowski. Zaméwienia
przyjmowane sa bezposrednio
u dystrybutoréw lub poprzez
opiekuna sklepu.

W dalszej perspektywie za-
rzadzajacy siecia nie wyklucza-
ja  stworzenia jednolitych
planograméw sal sprzedazy lub
cho¢by wybranych kategorii
asortymentowych. W planach
sa réwniez szkolenia, m.in.
z zakresu obshugi klienta.

Nazwa nowej sieci nawia-
zuje do Xl-wiecznych sto-
warzyszed o  charakterze
obronnym. Wobec duzego za-
grozenia, jakie stanowily na
drogach bandy rabusiéw, kup-
cy organizowali si¢ w gildie,

wspdlnie ponoszac koszty organizowania podrézy i groma-
dzenia towardw, dzigki czemu rozkladalo si¢ ryzyko zwigza-
ne z handlem.

Katarzyna Pierzchata
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